
















































































　Kotler, P, Hays, T. and Bloom, P.N. （2002）は、
サービスの特性を①無形性，②非分離性，③変動
性，④消滅性（即時性）としている6。Kotler, P 
















































































































































































































































































Gemmel. P and Dierdonck, R.V.（2004）やFisk, R.P. 
Groove, S.J and John. J （2008）が主張するGDP 
とKotler, P and Keller, K.L. （2005）が示す海外進
出する国の人口を取り入れる。また海外進出の市
場参入決定因として、Kotler, P and Keller, K.L. 















 ＝ f （ 1. 人口 , 2. GDP, 3. 直接投資 , 4. 設備投資 ,
  5. 現地販売売上高）
（2） 総資本経常利益率
 ＝ f （ 1. 人口 , 2. GDP, 3. 直接投資 , 4. 設備投資 ,







ついては、図 1 を参照されたい。本モデルは、1997～2013 年の 17 年間を推定する。 
 












したがって、 ス業の海外進出戦略を決定する（１）と（２）の 2 種類の
関数が形成される。 
（１）日本サービス業の現地法人数 
＝ｆ（1. 人口, 2.ＧＤＰ, 3.直接投資,４.設備投資, 5.現地販売売上高） 
（２）総資本経常利益率 






                                                  
27 JETRO『ジェトロ世界貿易投資報告』 ,2010-2015. JETRO『ジェトロ貿易投資白書』 ,2009-2002.  
JETRO『ジェトロ投資白書』 ,2001-1999. JETRO『ジェトロ白書・投資編』 ,1998-1994. 
28財務省『財務金融統計月報』1994-2014.  
29一般社団法人日本統計協会(2009-2015)『世界の統計』。 
30 表 1 の中の・・は、係数が統計的に有意でなかったことを示す。  
31 下記の（１）と（２）が、推定結果の式である。  
(1)Ln（日本サービス業の現地法人数）＝－2.001＋0.669Ln（ＧＤＰ）＋0.098Ln（設備投資）  
                                       (3.998a)              (1.877a)           
＋0.188Ln（現地法人販売高）  




























































非標準化係数 標準化係数 非標準化係数 標準化係数
人口 ・・・・・・・ ・・・・・ ・・・・・・・・ ・・・・
GDP 0.669（3.998）a 0.70 0.268（2.218）a 0.312
直接投資 ・・・・・・・ ・・・・・ ・・・・・・・・ ・・・・
設備投資 0.098（1.877）a 0.414 -0.147（-4.914）a -0.690
現地法人販売高 0.188（2.309）a  0.436 ・・・・・・・・ ・・・・・
   定数項 -2.001 　 -1.356 　
RB2：SE 0.855 ；0.822 　 0.801  ；0.801 　













































こ と は、Looy, B.V., Gemmel. P and Dierdonck, 














Gemmel. P and Dierdonck, R.V.（2004）や Fisk, 
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 ＝－ 2.001 ＋ 0.669Ln（GDP）＋ 0.098Ln（設備投資）
                   （3.998a）                  （1.877a） 
 　＋ 0.188Ln（現地法人販売高）
                  （2.309a）  
 RB2=0.855,SE=0.822,DW=2.488,N=17
 （2）Ln（総資本経営利益率（ROA））
 ＝－ 1.356+-0.268Ln（GDP）－ 0.147Ln（設備投資）




Econometric Analysis on the Overseas Expansion Strategy of the Japanese Service Firms
- Focus on the Service Marketing and Economic Growth -
Shinya MITOU
【abstract】
Service business increasingly is being recognized as the key business industry in the world. This article 
analyzes empirically the overseas expansion strategy of Japanese service firms. Especially this investigation is 
based on the studies of the service marketing and the studies of the international business.
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